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I.~ DESCRIPCION PREVIA:

Es necesidad de gue cada uno de nosotros comprenda el proceso del comportamien-
to comunicativo del hombre, anflisis de las teorias aplicables al estudio de la co-
municacién, y del individuo como unidad central en el proceso de comunicacién.

La red de comunicacién puede considerarse integrado por una fuente, una seflal
y un receptor. Estos elementos se estudiardn a lo largo del ecurso, tratando las
actividades de la fuente (anunciador), de las seleccién de receptores (metas) y de
la creacién de la sefial (mensaje)

I1.~- OBJETIVOS GENERALES:

Oué el astudiante:

1.- Comprenda el proceso de comunicacién y que lo aplique -n sus actividades
especificas. ' '

2.- Logre establecer las relaciones entre el proceso de comunicacién y la pu-
blicidad.

3.- Desarrolle su creatividad en la realizacién de las actividades que el curso
comporta.

4.~ Presente una tesis y argumentos con légica claridad y respete las opiniones
de sus compafieros.

III.- ENUNCIADO TEMATICO DE LAS UNIDADES
1.- Introduccién a la comunicacién
2.- El proceso de comunicacién y la publicidad

iIV.- DESGLOSE TEMATICO DE LAS UNIDADES

I Unidad: Introduccidn a la Comunicacidn

a) Esquema de comunicacién (4 semanas)
b) El papel del individuo '
¢) La base psiconeurolégica de la comunicacién (4 semanas)
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d) Teorfas del conocimiento que explican el comportamiento comunicativo huma-
no (4 semanas)

¢) La idea de saber leer y escribir para enfocarla dentro del proceso de co-
municacién humana (4 semanas)

Tiempo probable: 18 semanas
Objetivose

l.- Conocer y aplicar el proceso de la comunicacién y sus diferentes esquemas
2.~ Conocer cufl es el proceso de comunicacidn

3.~ Analizar las bases psiconeurolégicas y las teorfas del conocimiento para
entender mejor el proceso de comunicacién humana,

Actividades:
Entrega, comprobacién y anflisis de lecturas; discusién en clase sobre el tema

IT Unidad: El proceso de comunicacién y la publicidad.

a) La publicidad como comunicacidn

b) La publicidad y los medios de comunicacidn de masas (4 semanas)

c) Clases de medios y scleccibén del medio (4 semanas)

d) Caracteristicas persuasivas de los medics: Lcs periddicos,las revistas
la radio, la televisién y cine (8 semanas)

YTiempo probable: 18 semanas
Objetives:
1.- Aplicar el procesc de comunicacién o la publicidad
2.~ Analizar los efectos de la publicidad en la "masa”
3.~ Conocer y analizar los diferentes medics de comunicacién por los que se hace
posible le publicidad,
lctividades:

Exposicicnes dr= l:cturas y anflisis de trabajos sobre publicidad
V.- HMETODOLOGIA GENERAL DEL CURSO

Dado que en el proceso educativo,la particiraciédn del estudiantec es de vital
importancia, el curso estf orientado a promcver tal participacién.

Se trabajaré en bas: a exposicicnes del profesor, anflisis de lecturas, expo-
siciones de los estudiantes e investigacién sobre algln aspecto vinculado con la
temftica del curso. Todo lo anterior implica, sin duda alguna, un esfuerzc del
estudiante en la lectura, andlisis e investigacién.
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VI. EVALUACION DEL CURSO

Comprobacién de lecturas . 4o,
Trabajos da taller (disefio y exposicién 50%
Concepto del profeser 107.

NOTA: Dado: el carfcter del cursc se permitird dnicamente la ausencia
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