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Il CICLO 2022
PS-1036 MODULO DE PSICOLOGIA Y COMUNICACION DE MASAS
TIPO DE CURSO: PROPIO
GRUPO 01
4 CREDITOS
MODALIDAD: BAJO VIRTUAL

Equipo Docente:

Prof. Lic. Amanda Mesén Badilla / amanda.mesen@ucr.ac.cr

Coprof: Lic. Daniel Murillo Solano / daniel.murillo.solano@gmail.com

Requisitos y correquisitos: no tiene.
Horario del curso: martes de 10:00 a 12:50
Horas lectivas: 3 horas semanales y 9 horas de trabajo extra clase por semana

Horario de atencion: martes de 14:00 a 16:50

INTRODUCCION

Los medios de comunicaciéon masiva tienden a ser vistos desde diversos espacios de la
sociedad como instrumentos con el potencial para la manipulacién de las personas. Desde
esta perspectiva, el Modulo de Psicologia y Comunicacion de Masas se plantea como un
espacio critico que procura analizar la capacidad que poseen los medios de comunicacion
como difusores de ideologias dominantes, asi como su relacion con aparatos ideoldgicos

del Estado (Althusser y otros).

Desde esta premisa, los mensajes de los medios de comunicacion masiva no son
construidos al azar, sino que, por el contrario, son elaborados con toda la intencidn de incidir
en la conciencia y la conducta de las personas. Sin embargo, no existe una relacion directa
entre la intencién de quien elabora un mensaje y la forma en que el perceptor lo recibe y

hace uso de él; en otras palabras, no existe una relacién directa entre mensaje y efecto. La
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produccion de los mensajes de comunicacion masiva, su consumo y uso, no se lleva a cabo

N

0'93 5@

Departamento de Ciencias Sociales
Carrera de Psicologia

en abstracto, sino que se produce desde la cotidianidad, en donde lo individual, lo grupal y

lo social determinan procesos.

Los medios de comunicacién de masas pueden ser entendidos en su caracter socializador
al contribuir a formar opinioén, al mostrar y promover modelos sociales de individuo y
comunidad, al captar, procesar y difundir versiones de eventos sociales que, aunque en
algunos casos son parte de la cotidianidad de sus publicos; en otros, logran integrarse a
esta, con acontecimientos, no pocas veces banales, ocurridos en otras regiones o
contextos. Asi, los medios de comunicacién de masas devienen en instrumentos de
socializacion y en referentes de identidad para sus publicos, quienes, a pesar de que en
algunas ocasiones explicitan una actitud critica, terminan integrando los mensajes a su vida

cotidiana.

Una gran cantidad de mensajes en los medios de comunicacién masiva se dirige a
poblaciones que son de interés particular de la psicologia o se refieren a temas que son
abordados en otros ambitos de la practica psicolégica. Nos referimos a publicos tales como
el infantil, adolescentes, adultos mayores, y a tematicas como la prevencién en salud, la
violencia contra las mujeres, etc. Con frecuencia, esos mensajes son elaborados por
personas ajenas a la poblacion a la que se dirigen o la problematica a la que se refieren.
En consecuencia, es comun que no se aborden los temas esenciales o no se le den el
tratamiento que se requiere. Podriamos decir que los destinatarios de los mensajes son los

grandes ausentes.

¢ Es posible desarrollar una dinamica diferente? ; Qué encuentran los consumidores en los
medios de comunicacion que les resulta atractivo? ;Por qué la gente hace uso de los
medios de comunicacién si en muchas ocasiones no responden a su légica ni a sus
necesidades? ;lInciden los medios de comunicacién en la construccion de las
subjetividades? ¢ Existe relacion entre la propiedad de los medios de comunicacion y sus
contenidos? ¢ Incide de alguna manera la estructura de las instituciones que producen la

comunicacion y los productos comunicativos que generan?

Preguntas como las anteriores orientan la practica y la reflexion que se realiza desde este
modulo, enfocadas en analizar coberturas noticiosas y campafas de naturaleza educativa
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en el pais, bajo la comprensién de que la universidad publica debe de estar al servicio de

las necesidades sociales y no encerrarse en si misma, como un primer paso para contribuir

a modificar la logica prevaleciente en la elaboracion de mensajes de comunicacion masiva.

OBJETIVOS

Objetivos Generales:

Estudiar procesos de comunicacion masiva que repercutan en la dinamica social.

Conocer el modelo sociosemiotico de la comunicacion de masas: planificacion,

produccion, circulacién y consumo de mensajes.

Analizar el vinculo entre medios de comunicaciéon de masas y la cotidianidad.

Objetivos Especificos:

Reconstruir procesos particulares de comunicacion de masas.

Conocer la relacion que existe entre los medios de comunicacioén y los poderes

politico y econémico.
Conocer los elementos basicos de la produccion de mensajes masivos.

Conocer el uso que diferentes poblaciones hacen de los mensajes y de los medios

de comunicacion de masas.

Ensayar una metodologia para el analisis de mensajes que integre elementos de

comunicacion y psicologia.

Tener un acercamiento con la produccion para radio y para prensa escrita.

PERFIL DE ENTRADA

Capacidad para formular y ejecutar investigaciones de manera grupal sobre

organizaciones y fendmenos sociales, asi como los procesos que ellos involucran.
Conocimiento basico de procesos grupales.

Conocimiento de técnicas de investigacion cualitativa y cuantitativa que posibilite el

abordaje de diversas situaciones de comunicacion.
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PERFIL DE SALIDA
e Al concluir el curso, los y las estudiantes seran capaces de establecer la relacion
entre los procesos de las organizaciones y las caracteristicas de los procesos de

comunicacion que desarrollan las organizaciones.

e Sera capaz de entender la comunicacién como un proceso complejo, que involucra

diversos actores y subprocesos.

e Conocera algunos elementos de la relacién entre el poder mediatico con los

poderes econdmicos y politicos.

e Conocera algunos elementos de la produccién para radio y para prensa escrita.

CONTENIDOS

e Psicologia y comunicacion.

e La comunicacidon como proceso: planificacion, produccion, circulacion y consumo
de mensajes.

e Estructura de poder de los medios de comunicacion masiva.

e Representaciones sociales.

e I|dentidad, vida cotidiana y medios de comunicacion.

e Analisis de discurso.

DIDACTICA

Los modulos se diferencian metodolégicamente de los cursos en que tanto el equipo
docente como los y las estudiantes construyen de forma conjunta el abordaje de un area
problema que se considera relevante en la realidad nacional. Para ello el equipo docente
tiene bajo su responsabilidad el poner en contacto al y la estudiante con la problematica y

brindar los elementos conceptuales y metodoldgicos para su abordaje. La y el estudiante
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aportara en el conocimiento de la realidad nacional al traer al aula los elementos de
determinada area problema y enriquecer con el proceso investigativo y la accion
profesionalizante nuevos aspectos conceptuales y metodolégicos. Por ello se plantean

diversas técnicas y métodos para alcanzar los objetivos.

e Exposiciones del equipo docente y/o invitados especiales

e |nvestigacion grupal o trabajo practico

e Exposiciones por parte de los y las estudiantes

e Practicas de produccién de mensajes y otros trabajos individuales
e | ecturas y reflexiones individuales

e Practicas en clase

Se utilizara la plataforma institucional Mediacion Virtual para colocar los documentos,
presentaciones y videos del curso. Ademas, sera unicamente por este medio que los y las
estudiantes enviaran las asignaciones del curso. Las clases virtuales se llevaran a cabo de
forma sincrénica por medio de la plataforma virtual zoom, se utilizara un unico enlace que

se encuentra en el encabezado del moédulo de Mediacion Virtual.

DETALLE DE LAS ACTIVIDADES
Practica de producciéon de mensajes

La practica de produccion permitira abordar la comunicacion de masas desde la posicidon
de quien elabora mensajes, lo que supondra un esfuerzo que ejercitara la toma de
conciencia sobre las dificultades y los factores a considerar al construir mensajes. Es
imprescindible que cada estudiante se familiarice con las tematicas, lenguaje y elementos
especificos del medio en que se podria distribuir el mensaje producido y responder a su

linea editorial.

La practica de produccion tiene 3 elementos:
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a) Un informe escrito de 5 podcasts asignados por el equipo docente: Cada estudiante debe
familiarizarse con el medio analizando al menos 5 podcasts y generando un reporte de

acuerdo con la rubrica que se les entregara.

b) Esquema definicion del guion a elaborar: Previo a escribir el guion, deberan entregar un
esquema con la definicién de la tematica objetivo, titulo del articulo y publico a quién va
dirigido. El tema del articulo debe ser de interés psicosocial y acorde con la linea editorial

del medio, debe ser consensuado previamente por el cuerpo docente.

c¢) Guion para un podcast: Con base en lo anterior, se escribe un guion para un podcast.
Esto les permitira a las y los estudiantes adquirir un conocimiento basico sobre la relacion
entre linea editorial de un medio y los mensajes, sobre la redaccion de un guion en funcién
de publicos particulares ademas de plantear problematicas psicosociales con un lenguaje

sencillo.

Lecturas y reflexiones individuales

Dentro del proceso es fundamental el involucramiento activo de las y los estudiantes. En
este sentido, las lecturas que sean asignadas seran retomadas en clase mediante la
realizaciéon de ejercicios de aplicacion de los textos revisados. Las reflexiones individuales
se podran compartir con el cuerpo docente mediante las tareas cortas y las bitacoras

individuales:
a. Tareas cortas
1. Caracterizacion de los medios de comunicacion de masas.

2. Comentario critico (maximo 800 palabras).

b. Bitacora individual

Las bitacoras individuales son una herramienta para la reflexion dentro del proceso del
curso. Cada estudiante elaborara cinco bitacoras donde registrara, a través de una noticia
de prensa/radio, anuncio de television, meme, o productos audiovisuales sus impresiones
de lo discutido en clase. Se podran utilizar los materiales que se encuentran en la lista de

productos audiovisuales sugeridos. Debe incluir:
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» Relacion con la teoria.

» Pensamientos, inquietudes o ideas identificadas (sobre la noticia, la clase, la lectura).

Exposiciones por parte de los y las estudiantes
Como parte del trabajo en clase los y las estudiantes deberan exponer sobre temas

especificos del contenido del curso, de acuerdo a lo solicitado por el cuerpo docente.

Trabajo practico

La insercion profesionalizante conlleva la investigacion y la incursién en un area problema
determinada, con el principal objetivo de conocer y reflexionar criticamente sobre la
comunicacién como proceso. A partir de ello, se construiran propuestas que desde la
psicologia y la comunicacion enriquezcan dichos procesos comunicativos incluyendo la
planificacion, produccion, distribucién y consumo de mensajes. Las y los estudiantes se

dividiran en subgrupos y decidiran entre dos modalidades:

A. Andlisis de campaias educativas: El subgrupo escogera una institucion u organismo
gubernamental o no gubernamental que elabore o emita mensajes por los medios de
comunicacion dirigidos a mujeres, adolescentes, nifios(as), adultos mayores y/o que
trabajen con problematicas sociales relevantes que a su vez sean abordadas por los medios
de comunicacién; por ejemplo: violencia contra las mujeres, prevenciéon del VIH/SIDA,

migracion. Por el enfoque del curso, no se analizaran campafias publicitarias o de

naturaleza comercial.

Este acercamiento permitira a las y los estudiantes, primero, conocer las particularidades
de la organizacién que emite el mensaje, cédmo es conceptualizado el problema que se
pretende abordar, las caracteristicas psicosociales de la poblacion inmersa en esa
problematica, los mensajes que se producen para ella, los medios por los cuales se
distribuye y, segundo, evaluar el consumo que la poblacion meta hace de los mensajes. En

consecuencia, se hara una aproximacion a los posibles efectos del mensaje.
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%,

especifica de vigencia actual que aparezca en la agenda noticiosa (por ejemplo: ley de
empleo publico, femicidio, etc.). El subgrupo dara seguimiento a las noticias publicadas
sobre la problematica seleccionada durante un periodo determinado, en al menos dos
medios de comunicacién diferentes. Para reconstruir el proceso de produccion, en esta
modalidad se profundizara sobre la empresa periodistica y la informacion divulgada por los
medios se complementara con entrevistas a periodistas y partes involucradas en la

problematica.

Informes
Cada investigacion se divide en tres momentos.

1. Caracterizacion del objeto de estudio, exposicion y preparacion del primer
informe.
2. Analisis de mensajes, exposicion y preparacion del segundo informe

3. Evaluacion del efecto de los mensajes y preparacion del tercer informe.

Primer_informe: El objetivo es familiarizarse con el objeto de estudio y los procesos de

comunicacion de masas y a la vez integrarlos con los criterios psicolégicos que inciden en
estos y que cada estudiante trae consigo de su formaciéon en psicologia, pero que no

necesariamente relaciona con los procesos de comunicacién a estudiar.

Segundo informe: Pretende retomar y profundizar los ejes tematicos del médulo a partir de

las experiencias de insercion y construir en conjunto una propuesta de abordaje a partir del

analisis de los mensajes producidos por la institucion o empresa elegida.

Tercer informe: Se dedicara a evaluar los mensajes producidos por la institucién o medio

de prensa, con grupos de individuos representativos de los sectores sociales a los que
estan dirigidos los mensajes; a construir el analisis del proceso y a preparar los procesos

de cierre y devolucion.

Con el fin brindar una perspectiva amplia sobre la produccion noticiosa, los resultados de
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los distintos momentos de la mvestlgacién se pondran en comun por distintos subgrupos,
mediante exposiciones en clase. Una semana después de la presentacion oral se subira a
Mediacion Virtual el informe por escrito (exceptuando el tercer informe que se entrega el

mismo dia de la presentacion).
Para cada informe (10%) y presentacion (5%), los criterios de evaluacion son:

* Informe: estructura formal (2 pts), redaccion, ortografia y coherencia (2 pts), uso adecuado
citacion APA (1 pts), aplicaciéon de teoria y analisis (3 pts), reflexiones desde la psicologia
(2 pts).

* Exposicion: claridad y dominio del tema (1 pt), disefio y uso de materiales de apoyo (1 pt),

analisis teodrico (1 pt), uso adecuado del tiempo (1 pt), reflexiones desde la psicologia (1 pt).

Contenido de los informes:

Cada uno de los tres informes escritos debe contener:

e Portada
e Introduccion
e Contenido (se detalla adelante)

e Fuentes bibliograficas.

Cada apartado debe estar claramente diferenciado. Es una condicion basica que el informe
esté adecuadamente redactado, bien puntuado, sin errores ortograficos y que utilice

lenguaje inclusivo. El plagio sera sancionado con pérdida de puntos y dependiendo de la

gravedad, puede implicar la pérdida del porcentaje total del informe. Toda idea ajena debe

tener la correspondiente referencia bibliografica.

Modalidad A: Analisis de campaias educativas:
Informe #1: Caracterizacion de la institucion.
- Objetivos, estructura, recursos, vinculos con otras instituciones.
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- Como concibe la organizacion la problematica que desea abordar.

- Cbémo caracteriza a la poblacion meta de la labor de la institucion.

- Qué tipo de mensajes produce. Quién los produce. Con qué recursos econémicos,
técnicos y humanos. Cémo los distribuye: a través de qué medios.

- Cbémo evalua el consumo de mensajes por parte de la poblacién meta.

- Caracterizacion del ente productor (en caso de que este sea diferente a la institucion
que promueve el mensaje).

- Tema, publico, objetivo, condiciones de circulacion del o los mensajes que se
analizaran. (segun la organizacién y segun el ente productor)

- Guiones, sus procesos. Fundamentos conceptuales. Metodologia para su
construccion. Detalles de la produccion, escogencia de los actores y las locaciones,
apego al guion, recursos y limitaciones técnicas. (No incluye el analisis de los
mensajes)

- Reflexiones y valoraciones desde la psicologia y la comunicacion de los puntos

anteriores.

Informe #2: Analisis de mensajes

- Este informe contempla la valoracion de aspectos formales y de contenido del tema
seleccionado. Implica una articulacion de los conocimientos considerando los
elementos del primer informe junto a los insumos de este segundo informe, de
manera que se construya organicamente un informe integral.

- Confrontacion entre el tema, publico, intencién, condiciones de circulacion
(trabajados en el informe anterior) y el analisis de mensajes por parte del subgrupo,
ahondando en forma y contenido.

- Reflexiones conceptuales.

- Esquema preliminar de la metodologia de investigacion para el tercer informe.

Informe #3: Validacion y publicos meta
- Integrar el analisis en los dos momentos anteriores.

Ciudad Universitaria Carlos Monge Alfaro. San Ramodn, Alajuela
Teléfono: 25117135 - Apdo. 111-4250
Sitio web: www.so.ucr.ac.cr

10



7 s \NA s N\

\ \ EOHED'-C ’,“

\)CRpefs

UNIVERSIDADDE &%
COSTARICA 8

o’llniid°

~
sepepe ©®,  DCS
OCCIDENTE \)

SO

Evaluacion del efecto, impacto y/o aceptacion de los mensajes. (Pueden utilizarse

N

0'93 5@

Departamento de Ciencias Sociales
Carrera de Psicologia

entrevistas, grupos focales, etc.)

Comparacion del analisis de mensajes presentado en el segundo informe con la
evaluacion del efecto.

Contrastacion del item anterior con al menos dos teorias sobre los efectos de la
comunicacion de masas segun Wolf (1994) o Pérez (2003).

Conclusiones del proceso de andlisis.

Modalidad B: Analisis de noticias en la prensa escrita

Informe #1: Caracterizacion de los medios.

Propietarios, estructura de la empresa, linea editorial, vinculo con otros medios y
otras actividades econdmicas, alcance en la distribucion o circulacion del medio,
caracteristicas fisicas (en caso de ser impreso).

Justificacion y breve descripcion de la problematica a analizar. Antecedentes de la
problematica abordada por las noticias. Identificacion de los principales actores
(personas e instituciones).

Contextualizacion del acontecimiento.

Construccion de la noticia en los medios estudiados (entrevistas a periodistas para
indagar criterios): como se hizo la seleccién del acontecimiento, seleccién de las
fuentes, jerarquizacion de la noticia. Hubo ediciéon de las notas por parte del editor
0 por razones de espacio, como se definio la titulacion, criterios para la seleccion
de aspectos formales (ubicacion en seccién, pagina, area de la pagina, espacio,

tamano del titular).

Informe #2: Analisis de mensajes

Analisis del significado de los aspectos abordados en el primer informe (seleccién
del acontecimiento, seleccion de las fuentes, jerarquizacién de la noticia, posible
edicion de las notas por parte del editor o por razones de espacio, titulacion, criterios
para la seleccion de aspectos formales). Para este informe deben aplicar técnicas
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- Reflexiones conceptuales.

- Esquema preliminar de la metodologia del tercer informe.

Informe #3: Validacion y publicos meta

- Evaluacién del efecto, impacto y/o aceptacion de los mensajes. (Pueden utilizarse
entrevistas, grupos focales, experimentos, etc.)

- Comparacion del analisis de mensajes presentado en el segundo informe con la
evaluacion del efecto.

- Contrastacién del item anterior con al menos dos teorias sobre los efectos de la
comunicacion de masas segun Wolf (1994) o Pérez (2003).

- Conclusiones del proceso de analisis.

Presentacion de informes: Con el fin de brindar una perspectiva amplia tanto sobre el
proceso de produccion de campafas educativas como sobre la produccion noticiosa, los
resultados de los distintos momentos de la investigacién se pondran en comun mediante
exposiciones en clase. Estos elementos facilitaran el analisis critico de la comunicacién en

la vida cotidiana.

Antes de la presentacion escrita de cada informe cada grupo realizard una presentacién
oral de los principales puntos del informe, en donde el colectivo podra conocer los avances
y analisis de cada subgrupo de trabajo, asi como hacer su aporte a la reflexion; una semana
después de la presentacion oral se entregara la versién digital del informe por escrito

(exceptuando el tercer informe que se entrega el mismo dia de la presentacion).

Todos los trabajos escritos realizados para el presente curso deben usa lenguaje inclusivo
atendiendo la resolucion del Consejo Universitario en la sesion 4814 que exige su uso en

documentos universitarios.

Ciudad Universitaria Carlos Monge Alfaro. San Ramodn, Alajuela
Teléfono: 25117135 - Apdo. 111-4250
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Con el objetivo de que los y las estudiantes consoliden aspectos conceptuales y

metodoldgicos de su trabajo practico, el equipo docente hace recomendaciones al material

escrito que el estudiantado presenta a través de las bitacoras colectivas y material

recopilado del trabajo de campo y estudio bibliografico. Se deben realizar minimo 4

supervisiones en todo el semestre, y todas las personas que forman parte de los grupos de

trabajo deben asistir. Las bitacoras colectivas son requisito obligatorio para llevar a

cabo las supervisiones, se deben entregar dos dias antes de la fecha de supervision.

CRONOGRAMA
Fecha | Modalidad Temas/ Lecturas Actividades
1 Presencial | Presentacion y organizacion del curso. 1. Presentaciones personales.
16/08 2. Lectura del programa.
3. Grupos de trabajo.
4. Aspectos administrativos (lecturas).
2 Presencial PROCESO DE LA COMUNICACION Entrega de tarea corta: Caracterizacion
23/08 de los medios de comunicacion.
1. Proceso de la Comunicacion (Prieto)
2. Psicologia Social y Comunicacién (Rizo)
3. Mirar desde la comunicacion (Uranga)
30/08 FERIADO
3 Presencial HISTORIA DE MEDIOS EN CR (Prensa, | Exposicion del tema en grupos de
6/09 Radio, TV, Internet) trabajo.
CONCENTRACION DE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION
4 Presencial MODELO SOCIOSEMIOTICA Supervision 1.
13/09 Entrega de la bitacora colectiva 1.

4. Modelo de la Sociosemiotica (Alcina)

Entrega de la bitdcora individual 1.

Ciudad Universitaria Carlos Monge Alfaro. San Ramodn, Alajuela
Teléfono: 25117135 - Apdo. 111-4250

Sitio web: www.so.ucr.ac.cr
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5 Virtual ELEMENTOS PARA LA
20/09 ELABORACION DE LA PRACTICA DE
PRODUCCION
6 Presencial EXPOSICION INFORME I Entrega de la bitdacora individual 2.
27/09 Entrega del informe de 5 podcasts.
7 Presencial ANALISIS: LENGUAJE E IMAGEN Entrega Informe [
4/10
5. Imégenes y emociones (Thagard)
8 Presencial ANALISIS DEL DISCURSO Celebracion 15 anos de Psicologia Sede
11/10 Occidente.
6. {Qué hacen los medios con la gente? (De la
Serna) Supervision 2.
Entrega bitacora colectiva 2.
Entrega bitacora individual 3.
Esquema del guion.
9 Presencial | ANALISIS: EFECTOS DE LOS MEDIOS | Entrega tarea corta 2.
18/10
7. Modelos tedricos de los efectos de los
medios de comunicacion de masas (Alvarez)
10 Virtual EXPOSICION INFORME II Entrega bitdacora individual 4.
25/10
11 Presencial CLASE MAGISTRAL ESPECIAL Entrega informe I1
1/11 Invitado y caso de prensa Supervision 3.
Entrega bitacora colectiva 3.
12 Presencial ANALISIS: EVALUACION DEL Entrega bitacora individual 5.
8/11 IMPACTO Entrega del guion.

8. Analisis de efectividad de campaifias
masivas de prevencion de drogas.

Ciudad Universitaria Carlos Monge Alfaro. San Ramodn, Alajuela
Teléfono: 25117135 - Apdo. 111-4250
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13 Virtual PUESTA EN COMUN DE PRACTICAS
15/11 DE PRODUCCION
14 Presencial ACTIVIDAD INTERSEDE 25 DE Supervision 4.
22/11 NOVIEMBRE Entrega bitacora colectiva 4.
15 Presencial COMUNICACION ALTERNATIVA
29/11
16 Virtual EXPOSICION INFORME III e Entrega Informe II1
6/12 Evaluacion de curso / Retroalimentacion

Tareas cortas

Bitacora
individual

Supervisiones

Historia de los
medios de
comunicacion

Practica de

produccion

Aspectos formales para todo trabajo escrito: Letra Times New Roman, Tamafio de la letra ndmero 12, Interlineado 1,5,
Alineacion justificada, Paginas numeradas, Uso correcto de ortografia y puntuacién, Uso correcto de redaccion,

EVALUACION

Rubro Individual 45%

Comprende la entrega de dos tareas cortas:

1 Caracterizacion de los medios de comunicacion.

2. Comentario critico.

Tendran un valor de 2.5% cada una. Extension maxima: 2 paginas.

Comprende la entrega de cinco bitdcoras (3% cada una) donde registrara, a
través de una noticia de prensa/radio, anuncio de televisién, meme, o
productos audiovisuales sus impresiones de o discutido en clase. Debe
incluir:

+ Relacién con la teorfa.

+ Pensamientos, inquietudes o ideas identificadas (sobre la noticia, la clase, la
lectura).

Se llevaran a cabo 4 supervisiones grupales (2.5% cada una). Comprende:
enviar la bitdcora colectiva dos dias antes de la supervisién se debe
presentar en forma de tabla con las siguientes columnas:

1. Avance del praceso (qué han hecho, céma lo han hecho, dénde lo han
hecho)

2. Consultas

3. Tareas pendientes

Comprende la exposicidn sobre la historia de la radio, internet, television y
prensa. No se debe entregar ninglin informe escrito y el tiempo de
exposicion es de 10 minutos. La presentacion se hara en los grupos de
trabajo establecidos.

Comprende un informe escrito de 5 podcasts asignados por el
equipo docente. La entrega es individual y se calificara segdn la
rubrica gue se encuentra en la plataforma de mediacidn virtual.

Fecha de entrega
Martes 23 de agosto
Martes 18 de octubre

Fecha de entrega:
Martes 13 de setiembre
Martes 27 de setiembre

Martes 11 de octubre
Martes 25 de octubre
Martes 8 de noviembre

Fecha de entrega:
Semana del 13 de set
Semana del 11 de
octubre
Semana del 1 de nov
Semana del 22 de nov

Fecha de entrega:
6 de setiembre

Fecha de entrega:
Jueves 29 de setiembre

Formato de citacion y bibliografia APA, Uso de lenguaje inclusivo. Todas las entregas por mediacién virtual.
Ciudad Universitaria Carlos Monge Alfaro. San Ramoén, Alajuela

Teléfono: 25117135 - Apdo. 111-4250
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Rubro Grupal 55%

Comprende dos entregas (5% cada una):
; Fecha de entrega
Z gt 1. Esquema del guion a elaborar.
Practica de q
. 2. Guion para un podcast. uJeuv?e\;e? [; 3:?;\?;‘:&; 10%
produccion Se calificard segln la rdbrica que se encuentra en la )
plataforma mediacién virtual.

Comprende lo indicado en la seccién trabajo practico del Fecha de exposicion: 27
Informe | programa del médulo. Se calificard segin la rdbrica que se de setiembre
encuentra en la plataforma mediacion virtual. El porcentaje se Fecha de entrega del
divide en: 10% Informe escrito entregado y 5% exposicion de  informe: 4 de octubre
20 minutos.

Caracterizacion

Comprende lo indicado en |a seccién trabajo practico del

Fecha de exposicion: 25
Informe Il programa del médulo. Se calificard segin la ribrica que se de oc?ubre
Analisis de encuentra en la plataforma mediacién virtual. El porcentaje se Fecha de entrega del
divide en: 10% Informe escrito entregado y 5% exposicion de informe: 1 de

20 minutos. noviembre

mensajes

Comprende lo indicado en |la seccién trabajo practico del
Informe Il programa del modulo. Se calificara segln la rlbrica que se
encuentra en la plataforma mediacion virtual. El porcentaje se
divide en: 10% Informe escrito entregado y 5% exposicion de
20 minutos.

Fecha de exposicién: 6
de diciembre

Validacion Fecha de entrega del

informe: 9 de diciembre

Aspectos formales para todo trabajo escrito: Letra Times New Roman, Tamafo de la letra nimero 12, Interlineado 1,5,
Alineacién justificada, Paginas numeradas, Uso correcto de ortografia y puntuacion, Uso correcto de redaccion,
Formato de citacién y bibliografia APA, Uso de lenguaje inclusivo. Todas las entregas por mediacion virtual.

Ciudad Universitaria Carlos Monge Alfaro. San Ramoén, Alajuela
Teléfono: 25117135 - Apdo. 111-4250
Sitio web: www.so.ucr.ac.cr
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Es una conducta sexualizada, indeseada

<] porquien la recibe, Puede ser repetida o darse una
ra - . _»
vez, si es grave y causa efectos perjudiciales
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*Sabés quéesel
(A Hostigamiento )
Sexual

LCémo se regula en la universidad?

La UCR cuerta con o Reglamonto oantm
Hostigamients Sexual reformada enel 2000, que
se aplica tario a la comunidad estudiantll. como a
parsonal docente y sdministrativo, v anom ambiin
a las perSoning que tanen Felaclones ConIrne buabes
i [abora el con launhenildsd ooranon batadi
etc

14 e o thempe para denunclar os de 2 ahos
ke Pt b hegrios enes. & bisT

LC6mo se me protege mientras
dura el procedimiento?

El reglarments permite solicitar madidas
cautalares o do proteccidn, para que Ly
persona denunciante esté seguns durante el
procedimiento

Por ejermplo. puede sellcitar un cambio de
Grups si comparte clase con la pemons
hostigacdors o bien solicitar quie la persond

en la victima.

iCudles son algunos ejemplos
de Hostigamiento Sexual?

0 Mo verbales: miradas intresias sonidos,
siltsichon, dlibujos dexualizados.

O Verbales: “piropes’, imdtaciones insistentes
B SAliE, COMEATAIos Jenualizados,
Propusedtal deaialed

Tt Escribos: coress. chats, fotogralias,
Irrigenes. merajes seoalizades

O Fisleos: tequetecs, abrazos. besos, e

¢Cémo puedo denunciar?

La denuncia sa interpong on la Comisidén
Institucional contra Hostigamiento
Seopual. Puede ser de rmarne fisica o
mediante cormeo electrdnion.

También, podés buscar ayuda primero en la
Defensoria contra Hostigamiento Sexual
para tener acompatamients legal y
ESicolegion. antes de denunciar

iCusiles son los contactos e apoyo?

Comisién institucional contra el Hostigamiento Sexual:
Podés erviar b denuncla
) rnbaatlh

Q i LR

2511-4808

Defensoria contra Hostigamlento Sexual

Poiés solicitar, de manera gratuita. asesommiento legal y
Boompaniamisnto puioskigico durante al proceso
Contactancd 4 bendd preguntad. S necesitss neds pach

{Escaned

iE
el Reglamento!

redactar tu denuncia o apoyo para interponeria
Correo: defensorlshsfucr.ac.cr
Tebéfome: 25111953

denunciada no le contacte por nirgdn
o,

Ciantro de Irveestigaciin on

Estudics da la Mujer

RECORDATORIOS IMPORTANTES

- La Revista Wimblu recibe articulos y ensayos cientificos sin restriccién tematica
durante todo el afio lectivo universitario. Pueden consultar normas de publicacion
en el siguiente link: https://revistas.ucr.ac.cr/index.php/wimblu/about/submissions.

- ElIReglamento de la Universidad de Costa Rica en contra del Hostigamiento Sexual
se puede consultar en la Universitario:

pagina del Consejo

http://www.cu.ucr.ac.cr/normativa/orden-alfabetico.html.

- Quienes viven una situacion de hostigamiento pueden interponer las denuncias ante
la Comision Comision Institucional contra el Hostigamiento Sexual. Mas informacién

a los teléfonos 2511-1909 o 2511-4898, y correos: defensoriahs@ucr.ac.cr y

comision.contrahostigamiento@ucr.ac.cr.

Ciudad Universitaria Carlos Monge Alfaro. San Ramoén, Alajuela
Teléfono: 25117135 - Apdo. 111-4250
Sitio web: www.so.ucr.ac.cr
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- ElI Reglamento de la Universidad de Costa Rica en contra de la discriminacion se
puede consultar en el siguiente enlace:
https://www.cu.ucr.ac.cr/uploads/tx_ucruniversitycouncildatabases/officialgazette/2
020/a15-2020.pdf

BIBLIOGRAFIA

A lo largo del desarrollo del curso se asignan lecturas obligatorias que son necesarias para
la realizacién de ejercicios en clases. Asimismo, se brinda una amplia lista de bibliografia
complementaria, que cada subgrupo o estudiante puede solicitar segun sus intereses y

necesidades a partir del trabajo que realizan.

Obligatoria

GONZALEZ, JesUs. (2020). Medios de Comunicacién ;al servicio de quién?. Ciudad Auténoma de Buenos
Aires : CLACSO ; Barcelona : Icaria Editorial ; San Cristobal de las Casas-Chiapas : Cooperativa
Editorial Retos; Bilbao - Bizkaia : Mugarik Gabe

PEREZ, Rolando. (2003). Psicologia social de la comunicacion de masas. Universidad de Costa Rica. San
Pedro.

PRIETO, Daniel. (1985). Diagnéstico de comunicacion. CIESPAL, Quito.
RIZO, Marta (2011). Psicologia social y comunicacion. Portal de la Comunicaciéon InCom-UAB. Barcelona

SANDOVAL, Carlos. (2009). “Zonas de contacto en las ciencias sociales” en Elizabeth Cook (ed.) Género y
Religién, Sospechas y aportes para la reflexién. Universidad Biblica Latinoamericana, San José.

WOLF, Mauro. (1994). Los efectos de los media. Paidés, Barcelona.

WOLF, Mauro. (1992). La investigacion de la comunicacién de masas. Paidos, Barcelona.

Complementaria

BANCHS, Maria A. (1986). Concepto de “Representaciones sociales”: Anélisis comparativo. En: Revista
Costarricense de Psicologia, n° 8-9.

BELTRAN, Edgar y CALDERON, Laura. (2007) Alfabetizacién Audiovisual: una respuesta alternativa para la
lectura critica de la television. Barranquilla, Colombia: Universidad del Norte

CAMPOS, Anyelick y Larissa Tristan. (2007). Recepcion de la informacién periodistica sobre hechos de
violencia y conflicto social en los que se implica a la poblacién inmigrante nicaragiiense residente en
Costa Rica. Tesis para optar para el grado de Licenciatura en Psicologia, Universidad de Costa Rica.

CANTRIL, Hadley. (1985). La invasién desde Marte. En Sociologia de la comunicacién de masas. Estructura,
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funciones y efectos. M. de Moragas, compilador. Editorial Gustavo Gili, Barcelona.

CASETTI, Francesco y Federico di Chio. (1999). Analisis de la television. Instrumentos, métodos y practicas de
investigacion. Editorial Piados Ibérica, Barcelona.

CHARLES, Mercedes y Guillermo Orozco. (1990). Educacion para la recepcion: hacia una lectura critica de los
medios. Trillas, México.

CHAYA, Jorgelina. (2005) La prensa escrita, el acontecimiento y la construccién de la realidad. En
http://www.redcomunicacion.org/memorias/pdf/2005chchaya.pdf

COLLE, Raymond. (1998) El contenido de los mensajes iconicos. En: Revista de Comunicacion Social La
Laguna, Tenerife.

COLLE, Raymond. (1998). La recepcion critica del mensaje visual, Santiago de Chile
http://www.revistalatinacs.org/a1999fjl/63col/ANALIM2/aci2.htm

DAYAN, Daniel e Isabel VEYRAT-MASSON. (1997). Espacios publicos en imagenes. Dedisa, Barcelona.

DIAZ, José Luis (2010) Musica, lenguaje y emocién: una aproximacion cerebral en Salud Mental, 33:543-551

DRAC MAGIC. (2003) El analisis de la publicidad. Orientaciones para una lectura critica. Espafia: Junta de
Andalucia.

FAINHOLC, Beatriz. (2006) La Lectura critica en internet: evaluacion y aplicacion de sus recursos. En:
Comunicar, no. 26. Espafia

FAINHOLC, Beatriz. (2004) Investigacion: la lectura critica en internet: desarrollo de habilidades y metodologias
para su practica. Argentina: Universidad Nacional de La Plata

FERRY, Jean-Marc y otros. (1995). El nuevo espacio publico. Gedisa, Barcelona..

FONSECA, Karina y Carlos Sandoval. (2006). Medios de comunicacién e (in)seguridad ciudadana en Costa
Rica. Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo, San José, Costa Rica.

FONSECA, Socorro y Maria del Carmen Herrera. (2002). Disefio de campafias persuasivas. Pearson
Educacion, México.

FOURNIER, Marisol. (2009). Persuasion y discurso. Anélisis comparativo de la prensa escrita nacional, en
torno a noticias acerca del Tratado de Libre Comercio. Tesis para optar para el grado de Licenciatura en
Psicologia, Universidad de Costa Rica.

FREIDENBERG, Flavia Los medios de comunicacién de masas ¢ También son actores? En:
http://campus.usal.es/~dpublico/areacp/materiales/Mediosdecomunicacion.pdf

FREIRE, Paulo. Hacia una pedagogia de la pregunta. En: http://abacoenred.com/IMG/pdf/paulo_freire_-
_pedagogia_de_la_pregunta.pdf

FULCHIGNONI, Enrico. (1991). La imagen en la era césmica. Trillas, México.
GUERRA, M. Eugenia. (1987). Imagen y palabra. Universidad Auténoma de Puebla, Puebla.

GUINSBERG, Enrique (1991) “4 En la busqueda de nuevos paradigmas para el estudio de la comunicacion?”
en Comunicacion y Sociedad, N° 10-11, pp. 51-84

GUMUCIO, A. (2001). Haciendo Olas. Historias de Comunicacion Participativa para el Cambio Social.
Fundacion Rockefeller, Nueva York.

GUMUCIO, A. y Tufte, T. (2008). Raices e importancia, Introduccion a la Antologia de Comunicacion para el
Cambio Social. En A. Gumucio y T. Tufte. (Comp.) Antologia de comunicacién para el cambio social:
lecturas histéricas y contemporaneas. La Paz, Bolivia: Consorcio de Comunicacién para el Cambio
Social.

GUTIERREZ, Francisco y Daniel Prieto. (1991). La mediacién pedagdgica. Radio Nederland Training Centre,
San José, Costa Rica.

GUTIERREZ, Sylvia. El discurso periodistico una propuesta analitica. Comunicacién y sociedad.
http://www.comunicmmmmacionysociedad.cucsh.udg.mx/pdf/cys14_10/169-
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