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II CICLO 2022 

PS-1036 MÓDULO DE PSICOLOGÍA Y COMUNICACIÓN DE MASAS 

TIPO DE CURSO: PROPIO 

GRUPO 01  
4 CRÉDITOS 

MODALIDAD: BAJO VIRTUAL 
 

Equipo Docente: 
 
Prof. Lic. Amanda Mesén Badilla / amanda.mesen@ucr.ac.cr  
Coprof: Lic. Daniel Murillo Solano / daniel.murillo.solano@gmail.com 

 
Requisitos y correquisitos: no tiene.  

Horario del curso: martes de 10:00 a 12:50  

Horas lectivas: 3 horas semanales y 9 horas de trabajo extra clase por semana 

Horario de atención: martes de 14:00 a 16:50 

 

INTRODUCCIÓN 
Los medios de comunicación masiva tienden a ser vistos desde diversos espacios de la 

sociedad como instrumentos con el potencial para la manipulación de las personas. Desde 

esta perspectiva, el Módulo de Psicología y Comunicación de Masas se plantea como un 

espacio crítico que procura analizar la capacidad que poseen los medios de comunicación 

como difusores de ideologías dominantes, así como su relación con aparatos ideológicos 

del Estado (Althusser y otros). 

Desde esta premisa, los mensajes de los medios de comunicación masiva no son 

construidos al azar, sino que, por el contrario, son elaborados con toda la intención de incidir 

en la conciencia y la conducta de las personas. Sin embargo, no existe una relación directa 

entre la intención de quien elabora un mensaje y la forma en que el perceptor lo recibe y 

hace uso de él; en otras palabras, no existe una relación directa entre mensaje y efecto. La 
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producción de los mensajes de comunicación masiva, su consumo y uso, no se lleva a cabo 

en abstracto, sino que se produce desde la cotidianidad, en donde lo individual, lo grupal y 

lo social determinan procesos. 

Los medios de comunicación de masas pueden ser entendidos en su carácter socializador 

al contribuir a formar opinión, al mostrar y promover modelos sociales de individuo y 

comunidad, al captar, procesar y difundir versiones de eventos sociales que, aunque en 

algunos casos son parte de la cotidianidad de sus públicos; en otros, logran integrarse a 

esta, con acontecimientos, no pocas veces banales, ocurridos en otras regiones o 

contextos. Así, los medios de comunicación de masas devienen en instrumentos de 

socialización y en referentes de identidad para sus públicos, quienes, a pesar de que en 

algunas ocasiones explicitan una actitud crítica, terminan integrando los mensajes a su vida 

cotidiana. 

Una gran cantidad de mensajes en los medios de comunicación masiva se dirige a 

poblaciones que son de interés particular de la psicología o se refieren a temas que son 

abordados en otros ámbitos de la práctica psicológica. Nos referimos a públicos tales como 

el infantil, adolescentes, adultos mayores, y a temáticas como la prevención en salud, la 

violencia contra las mujeres, etc. Con frecuencia, esos mensajes son elaborados por 

personas ajenas a la población a la que se dirigen o la problemática a la que se refieren. 

En consecuencia, es común que no se aborden los temas esenciales o no se le den el 

tratamiento que se requiere. Podríamos decir que los destinatarios de los mensajes son los 

grandes ausentes. 

¿Es posible desarrollar una dinámica diferente? ¿Qué encuentran los consumidores en los 

medios de comunicación que les resulta atractivo? ¿Por qué la gente hace uso de los 

medios de comunicación si en muchas ocasiones no responden a su lógica ni a sus 

necesidades? ¿Inciden los medios de comunicación en la construcción de las 

subjetividades? ¿Existe relación entre la propiedad de los medios de comunicación y sus 

contenidos? ¿Incide de alguna manera la estructura de las instituciones que producen la 

comunicación y los productos comunicativos que generan? 

Preguntas como las anteriores orientan la práctica y la reflexión que se realiza desde este 

módulo, enfocadas en analizar coberturas noticiosas y campañas de naturaleza educativa 
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en el país, bajo la comprensión de que la universidad pública debe de estar al servicio de 

las necesidades sociales y no encerrarse en sí misma, como un primer paso para contribuir 

a modificar la lógica prevaleciente en la elaboración de mensajes de comunicación masiva. 

 

OBJETIVOS 
Objetivos Generales: 
● Estudiar procesos de comunicación masiva que repercutan en la dinámica social.  

● Conocer el modelo sociosemiótico de la comunicación de masas: planificación, 

producción, circulación y consumo de mensajes. 

● Analizar el vínculo entre medios de comunicación de masas y la cotidianidad. 

Objetivos Específicos: 
● Reconstruir procesos particulares de comunicación de masas.  

● Conocer la relación que existe entre los medios de comunicación y los poderes 

político y económico. 

●  Conocer los elementos básicos de la producción de mensajes masivos. 

● Conocer el uso que diferentes poblaciones hacen de los mensajes y de los medios 

de comunicación de masas. 

● Ensayar una metodología para el análisis de mensajes que integre elementos de 

comunicación y psicología. 

● Tener un acercamiento con la producción para radio y para prensa escrita. 

 

PERFIL DE ENTRADA 
● Capacidad para formular y ejecutar investigaciones de manera grupal sobre 

organizaciones y fenómenos sociales, así como los procesos que ellos involucran.  

● Conocimiento básico de procesos grupales. 

• Conocimiento de técnicas de investigación cualitativa y cuantitativa que posibilite el 

abordaje de diversas situaciones de comunicación. 
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● Capacidad de analizar los procesos sociales desde diferentes paradigmas. 

 

PERFIL DE SALIDA  
● Al concluir el curso, los y las estudiantes serán capaces de establecer la relación 

entre los procesos de las organizaciones y las características de los procesos de 

comunicación que desarrollan las organizaciones.  

● Será capaz de entender la comunicación como un proceso complejo, que involucra 

diversos actores y subprocesos. 

● Conocerá algunos elementos de la relación entre el poder mediático con los 

poderes económicos y políticos.  

● Conocerá algunos elementos de la producción para radio y para prensa escrita. 

 

CONTENIDOS 
● Psicología y comunicación. 

● La comunicación como proceso: planificación, producción, circulación y consumo 

de mensajes. 

● Estructura de poder de los medios de comunicación masiva.  

● Representaciones sociales. 

● Identidad, vida cotidiana y medios de comunicación. 

● Análisis de discurso. 

 

DIDÁCTICA  
Los módulos se diferencian metodológicamente de los cursos en que tanto el equipo 

docente como los y las estudiantes construyen de forma conjunta el abordaje de un área 

problema que se considera relevante en la realidad nacional. Para ello el equipo docente 

tiene bajo su responsabilidad el poner en contacto al y la estudiante con la problemática y 

brindar los elementos conceptuales y metodológicos para su abordaje. La y el estudiante 



 
 

Ciudad Universitaria Carlos Monge Alfaro. San Ramón, Alajuela 
Teléfono: 25117135 · Apdo. 111-4250 

Sitio web: www.so.ucr.ac.cr 

5 
 
 

aportará en el conocimiento de la realidad nacional al traer al aula los elementos de 

determinada área problema y enriquecer con el proceso investigativo y la acción 

profesionalizante nuevos aspectos conceptuales y metodológicos. Por ello se plantean 

diversas técnicas y métodos para alcanzar los objetivos.  

 

● Exposiciones del equipo docente y/o invitados especiales  

● Investigación grupal o trabajo práctico  

● Exposiciones por parte de los y las estudiantes  

● Prácticas de producción de mensajes y otros trabajos individuales  

● Lecturas y reflexiones individuales  

● Prácticas en clase 

 

Se utilizará la plataforma institucional Mediación Virtual para colocar los documentos, 

presentaciones y vídeos del curso. Además, será únicamente por este medio que los y las 

estudiantes enviarán las asignaciones del curso. Las clases virtuales se llevarán a cabo de 

forma sincrónica por medio de la plataforma virtual zoom, se utilizará un único enlace que 

se encuentra en el encabezado del módulo de Mediación Virtual. 

 

DETALLE DE LAS ACTIVIDADES  

Práctica de producción de mensajes  

La práctica de producción permitirá abordar la comunicación de masas desde la posición 

de quien elabora mensajes, lo que supondrá un esfuerzo que ejercitará la toma de 

conciencia sobre las dificultades y los factores a considerar al construir mensajes. Es 

imprescindible que cada estudiante se familiarice con las temáticas, lenguaje y elementos 

específicos del medio en que se podría distribuir el mensaje producido y responder a su 

línea editorial. 

La práctica de producción tiene 3 elementos: 



 
 

Ciudad Universitaria Carlos Monge Alfaro. San Ramón, Alajuela 
Teléfono: 25117135 · Apdo. 111-4250 

Sitio web: www.so.ucr.ac.cr 

6 
 
 

a) Un informe escrito de 5 podcasts asignados por el equipo docente: Cada estudiante debe 

familiarizarse con el medio analizando al menos 5 podcasts y generando un reporte de 

acuerdo con la rúbrica que se les entregará. 

b) Esquema definición del guion a elaborar: Previo a escribir el guion, deberán entregar un 

esquema con la definición de la temática objetivo, título del artículo y público a quién va 

dirigido. El tema del artículo debe ser de interés psicosocial y acorde con la línea editorial 

del medio, debe ser consensuado previamente por el cuerpo docente. 

c) Guion para un podcast: Con base en lo anterior, se escribe un guion para un podcast. 

Esto les permitirá a las y los estudiantes adquirir un conocimiento básico sobre la relación 

entre línea editorial de un medio y los mensajes, sobre la redacción de un guion en función 

de públicos particulares además de plantear problemáticas psicosociales con un lenguaje 

sencillo. 

 
Lecturas y reflexiones individuales 
Dentro del proceso es fundamental el involucramiento activo de las y los estudiantes. En 

este sentido, las lecturas que sean asignadas serán retomadas en clase mediante la 

realización de ejercicios de aplicación de los textos revisados. Las reflexiones individuales 

se podrán compartir con el cuerpo docente mediante las tareas cortas y las bitácoras 

individuales: 

 

a. Tareas cortas 
1. Caracterización de los medios de comunicación de masas. 

2. Comentario crítico (máximo 800 palabras).  

 

b. Bitácora individual  
Las bitácoras individuales son una herramienta para la reflexión dentro del proceso del 

curso. Cada estudiante elaborará cinco bitácoras donde registrará, a través de una noticia 

de prensa/radio, anuncio de televisión, meme, o productos audiovisuales sus impresiones 

de lo discutido en clase. Se podrán utilizar los materiales que se encuentran en la lista de 

productos audiovisuales sugeridos. Debe incluir: 
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• Relación con la teoría. 

• Pensamientos, inquietudes o ideas identificadas (sobre la noticia, la clase, la lectura). 

 

Exposiciones por parte de los y las estudiantes 
Como parte del trabajo en clase los y las estudiantes deberán exponer sobre temas 

específicos del contenido del curso, de acuerdo a lo solicitado por el cuerpo docente. 

 
Trabajo práctico 
La inserción profesionalizante conlleva la investigación y la incursión en un área problema 

determinada, con el principal objetivo de conocer y reflexionar críticamente sobre la 

comunicación como proceso. A partir de ello, se construirán propuestas que desde la 

psicología y la comunicación enriquezcan dichos procesos comunicativos incluyendo la 

planificación, producción, distribución y consumo de mensajes. Las y los estudiantes se 

dividirán en subgrupos y decidirán entre dos modalidades: 

 
A. Análisis de campañas educativas: El subgrupo escogerá una institución u organismo 

gubernamental o no gubernamental que elabore o emita mensajes por los medios de 

comunicación dirigidos a mujeres, adolescentes, niños(as), adultos mayores y/o que 

trabajen con problemáticas sociales relevantes que a su vez sean abordadas por los medios 

de comunicación; por ejemplo: violencia contra las mujeres, prevención del VIH/SIDA, 

migración. Por el enfoque del curso, no se analizarán campañas publicitarias o de 

naturaleza comercial. 

 

Este acercamiento permitirá a las y los estudiantes, primero, conocer las particularidades 

de la organización que emite el mensaje, cómo es conceptualizado el problema que se 

pretende abordar, las características psicosociales de la población inmersa en esa 

problemática, los mensajes que se producen para ella, los medios por los cuales se 

distribuye y, segundo, evaluar el consumo que la población meta hace de los mensajes. En 

consecuencia, se hará una aproximación a los posibles efectos del mensaje. 
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B. Análisis de noticias en medios de prensa: El subgrupo elegirá una problemática 

específica de vigencia actual que aparezca en la agenda noticiosa (por ejemplo: ley de 

empleo público, femicidio, etc.). El subgrupo dará seguimiento a las noticias publicadas 

sobre la problemática seleccionada durante un periodo determinado, en al menos dos 

medios de comunicación diferentes. Para reconstruir el proceso de producción, en esta 

modalidad se profundizará sobre la empresa periodística y la información divulgada por los 

medios se complementará con entrevistas a periodistas y partes involucradas en la 

problemática. 

 

Informes 

Cada investigación se divide en tres momentos. 

1. Caracterización del objeto de estudio, exposición y preparación del primer 
informe. 

2. Análisis de mensajes, exposición y preparación del segundo informe 

3. Evaluación del efecto de los mensajes y preparación del tercer informe. 

 

Primer informe: El objetivo es familiarizarse con el objeto de estudio y los procesos de 

comunicación de masas y a la vez integrarlos con los criterios psicológicos que inciden en 

estos y que cada estudiante trae consigo de su formación en psicología, pero que no 

necesariamente relaciona con los procesos de comunicación a estudiar. 

Segundo informe: Pretende retomar y profundizar los ejes temáticos del módulo a partir de 

las experiencias de inserción y construir en conjunto una propuesta de abordaje a partir del 

análisis de los mensajes producidos por la institución o empresa elegida. 

Tercer informe: Se dedicará a evaluar los mensajes producidos por la institución o medio 

de prensa, con grupos de individuos representativos de los sectores sociales a los que 

están dirigidos los mensajes; a construir el análisis del proceso y a preparar los procesos 

de cierre y devolución.  

Con el fin brindar una perspectiva amplia sobre la producción noticiosa, los resultados de 
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los distintos momentos de la investigación se pondrán en común por distintos subgrupos, 

mediante exposiciones en clase. Una semana después de la presentación oral se subirá a 

Mediación Virtual el informe por escrito (exceptuando el tercer informe que se entrega el 

mismo día de la presentación). 

Para cada informe (10%) y presentación (5%), los criterios de evaluación son: 

• Informe: estructura formal (2 pts), redacción, ortografía y coherencia (2 pts), uso adecuado 

citación APA (1 pts), aplicación de teoría y análisis (3 pts), reflexiones desde la psicología 

(2 pts). 

• Exposición: claridad y dominio del tema (1 pt), diseño y uso de materiales de apoyo (1 pt), 

análisis teórico (1 pt), uso adecuado del tiempo (1 pt), reflexiones desde la psicología (1 pt). 

Contenido de los informes: 

Cada uno de los tres informes escritos debe contener:   

● Portada 

● Introducción 

● Contenido (se detalla adelante)  

● Fuentes bibliográficas.  

 

Cada apartado debe estar claramente diferenciado. Es una condición básica que el informe 

esté adecuadamente redactado, bien puntuado, sin errores ortográficos y que utilice 

lenguaje inclusivo. El plagio será sancionado con pérdida de puntos y dependiendo de la 

gravedad, puede implicar la pérdida del porcentaje total del informe. Toda idea ajena debe 

tener la correspondiente referencia bibliográfica.  

 

Modalidad A: Análisis de campañas educativas: 

Informe #1: Caracterización de la institución. 

- Objetivos, estructura, recursos, vínculos con otras instituciones. 
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- Cómo concibe la organización la problemática que desea abordar.  

- Cómo caracteriza a la población meta de la labor de la institución.  

- Qué tipo de mensajes produce. Quién los produce. Con qué recursos económicos, 

técnicos y humanos. Cómo los distribuye: a través de qué medios. 

- Cómo evalúa el consumo de mensajes por parte de la población meta. 

- Caracterización del ente productor (en caso de que este sea diferente a la institución 

que promueve el mensaje). 

- Tema, público, objetivo, condiciones de circulación del o los mensajes que se 

analizarán. (según la organización y según el ente productor) 

-  Guiones, sus procesos. Fundamentos conceptuales. Metodología para su 

construcción. Detalles de la producción, escogencia de los actores y las locaciones, 

apego al guión, recursos y limitaciones técnicas. (No incluye el análisis de los 

mensajes) 

- Reflexiones y valoraciones desde la psicología y la comunicación de los puntos 

anteriores. 

 

Informe #2: Análisis de mensajes 

- Este informe contempla la valoración de aspectos formales y de contenido del tema 

seleccionado. Implica una articulación de los conocimientos considerando los 

elementos del primer informe junto a los insumos de este segundo informe, de 

manera que se construya orgánicamente un informe integral. 

- Confrontación entre el tema, público, intención, condiciones de circulación 

(trabajados en el informe anterior) y el análisis de mensajes por parte del subgrupo, 

ahondando en forma y contenido.  

- Reflexiones conceptuales. 

- Esquema preliminar de la metodología de investigación para el tercer informe. 

 

Informe #3: Validación y públicos meta 

- Integrar el análisis en los dos momentos anteriores. 
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- Evaluación del efecto, impacto y/o aceptación de los mensajes. (Pueden utilizarse 

entrevistas, grupos focales, etc.) 

- Comparación del análisis de mensajes presentado en el segundo informe con la 

evaluación del efecto. 

- Contrastación del ítem anterior con al menos dos teorías sobre los efectos de la 

comunicación de masas según Wolf (1994) o Pérez (2003). 

- Conclusiones del proceso de análisis.  

 

Modalidad B: Análisis de noticias en la prensa escrita 

Informe #1: Caracterización de los medios.  

- Propietarios, estructura de la empresa, línea editorial, vínculo con otros medios y 

otras actividades económicas, alcance en la distribución o circulación del medio, 

características físicas (en caso de ser impreso). 

- Justificación y breve descripción de la problemática a analizar. Antecedentes de la 

problemática abordada por las noticias. Identificación de los principales actores 

(personas e instituciones). 

- Contextualización del acontecimiento.  

- Construcción de la noticia en los medios estudiados (entrevistas a periodistas para 

indagar criterios): cómo se hizo la selección del acontecimiento, selección de las 

fuentes, jerarquización de la noticia. Hubo edición de las notas por parte del editor 

o por razones de espacio, cómo se definió la titulación, criterios para la selección 

de aspectos formales (ubicación en sección, página, área de la página, espacio, 

tamaño del titular). 

 

Informe #2: Análisis de mensajes 

- Análisis del significado de los aspectos abordados en el primer informe (selección 

del acontecimiento, selección de las fuentes, jerarquización de la noticia, posible 

edición de las notas por parte del editor o por razones de espacio, titulación, criterios 

para la selección de aspectos formales). Para este informe deben aplicar técnicas 



 
 

Ciudad Universitaria Carlos Monge Alfaro. San Ramón, Alajuela 
Teléfono: 25117135 · Apdo. 111-4250 

Sitio web: www.so.ucr.ac.cr 

12 
 
 

de análisis de contenido, análisis de discurso, relación imagen-texto, etc.  

- Reflexiones conceptuales. 

- Esquema preliminar de la metodología del tercer informe. 

 

Informe #3: Validación y públicos meta 

- Evaluación del efecto, impacto y/o aceptación de los mensajes. (Pueden utilizarse 

entrevistas, grupos focales, experimentos, etc.) 

- Comparación del análisis de mensajes presentado en el segundo informe con la 

evaluación del efecto. 

- Contrastación del ítem anterior con al menos dos teorías sobre los efectos de la 

comunicación de masas según Wolf (1994) o Pérez (2003). 

- Conclusiones del proceso de análisis. 
 

Presentación de informes: Con el fin de brindar una perspectiva amplia tanto sobre el 

proceso de producción de campañas educativas como sobre la producción noticiosa, los 

resultados de los distintos momentos de la investigación se pondrán en común mediante 

exposiciones en clase. Estos elementos facilitarán el análisis crítico de la comunicación en 

la vida cotidiana. 

Antes de la presentación escrita de cada informe cada grupo realizará una presentación 

oral de los principales puntos del informe, en donde el colectivo podrá conocer los avances 

y análisis de cada subgrupo de trabajo, así como hacer su aporte a la reflexión; una semana 

después de la presentación oral se entregará la versión digital del informe por escrito 

(exceptuando el tercer informe que se entrega el mismo día de la presentación). 

Todos los trabajos escritos realizados para el presente curso deben usa lenguaje inclusivo 

atendiendo la resolución del Consejo Universitario en la sesión 4814 que exige su uso en 

documentos universitarios. 
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Supervisiones 

Con el objetivo de que los y las estudiantes consoliden aspectos conceptuales y 

metodológicos de su trabajo práctico, el equipo docente hace recomendaciones al material 

escrito que el estudiantado presenta a través de las bitácoras colectivas y material 

recopilado del trabajo de campo y estudio bibliográfico. Se deben realizar mínimo 4 

supervisiones en todo el semestre, y todas las personas que forman parte de los grupos de 

trabajo deben asistir. Las bitácoras colectivas son requisito obligatorio para llevar a 
cabo las supervisiones, se deben entregar dos días antes de la fecha de supervisión. 

CRONOGRAMA 

Fecha Modalidad Temas/ Lecturas  Actividades 

1 
16/08 

Presencial Presentación y organización del curso. 
  

1. Presentaciones personales. 
2. Lectura del programa. 
3. Grupos de trabajo. 
4. Aspectos administrativos (lecturas). 

2 
23/08 

Presencial PROCESO DE LA COMUNICACIÓN 
 
1. Proceso de la Comunicación (Prieto) 
2. Psicología Social y Comunicación (Rizo) 
3. Mirar desde la comunicación (Uranga) 
  

Entrega de tarea corta: Caracterización 
de los medios de comunicación. 

30/08  FERIADO  

3 
6/09 

Presencial HISTORIA DE MEDIOS EN CR (Prensa, 
Radio, TV, Internet) 

 
CONCENTRACIÓN DE LOS MEDIOS 

DE COMUNICACIÓN 
 

Exposición del tema en grupos de 
trabajo. 

4 
13/09 

Presencial MODELO SOCIOSEMIÓTICA 
 
4. Modelo de la Sociosemiótica (Alcina) 
 

Supervisión 1. 
Entrega de la bitácora colectiva 1. 
Entrega de la bitácora individual 1. 
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5 
20/09 

Virtual ELEMENTOS PARA LA 
ELABORACIÓN DE LA PRÁCTICA DE 

PRODUCCIÓN 
 

 

6 
27/09 

Presencial EXPOSICIÓN INFORME I 
 

Entrega de la bitácora individual 2. 
Entrega del informe de 5 podcasts. 
 

7 
4/10 

Presencial ANÁLISIS: LENGUAJE E IMAGEN  
 
5. Imágenes y emociones (Thagard) 
  

Entrega Informe I 

8 
11/10 

Presencial 
 

ANÁLISIS DEL DISCURSO 
 
6. ¿Qué hacen los medios con la gente? (De la 
Serna) 
 

Celebración 15 años de Psicología Sede 
Occidente. 
 
Supervisión 2. 
Entrega bitácora colectiva 2. 
Entrega bitácora individual 3. 
Esquema del guion. 

 

9 
18/10 

Presencial ANÁLISIS: EFECTOS DE LOS MEDIOS 
 

 7. Modelos teóricos de los efectos de los 
medios de comunicación de masas (Álvarez) 
 

Entrega tarea corta 2. 

10 
25/10 

Virtual EXPOSICIÓN INFORME II Entrega bitácora individual 4. 
 

11 
1/11 

Presencial CLASE MAGISTRAL ESPECIAL 
Invitado y caso de prensa 

Entrega informe II 
Supervisión 3. 
Entrega bitácora colectiva 3. 

12 
8/11 

Presencial ANÁLISIS: EVALUACIÓN DEL 
IMPACTO 

 
8. Análisis de efectividad de campañas 
masivas de prevención de drogas. 

Entrega bitácora individual 5. 
Entrega del guion. 
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13 
15/11 

Virtual PUESTA EN COMÚN DE PRÁCTICAS 
DE PRODUCCIÓN 

 
 

14 
22/11 

Presencial ACTIVIDAD INTERSEDE 25 DE 
NOVIEMBRE 

 
 

Supervisión 4.  
Entrega bitácora colectiva 4. 

15 
29/11 

Presencial COMUNICACIÓN ALTERNATIVA 
 

 

16 
6/12 

Virtual EXPOSICIÓN INFORME III 
Evaluación de curso / Retroalimentación 

• Entrega Informe III 
 

 

EVALUACIÓN 
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RECORDATORIOS IMPORTANTES 

- La Revista Wimblú recibe artículos y ensayos científicos sin restricción temática 

durante todo el año lectivo universitario. Pueden consultar normas de publicación 

en el siguiente link: https://revistas.ucr.ac.cr/index.php/wimblu/about/submissions. 

- El Reglamento de la Universidad de Costa Rica en contra del Hostigamiento Sexual 

se puede consultar en la página del Consejo Universitario: 

http://www.cu.ucr.ac.cr/normativa/orden-alfabetico.html. 

- Quienes viven una situación de hostigamiento pueden interponer las denuncias ante 

la Comisión Comisión Institucional contra el Hostigamiento Sexual. Más información 

a los teléfonos 2511-1909 o 2511-4898, y correos: defensoriahs@ucr.ac.cr y 

comision.contrahostigamiento@ucr.ac.cr. 

http://www.cu.ucr.ac.cr/normativa/orden-alfabetico.html
mailto:defensoriahs@ucr.ac.cr
mailto:comision.contrahostigamiento@ucr.ac.cr
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- El Reglamento de la Universidad de Costa Rica en contra de la discriminación se 

puede consultar en el siguiente enlace: 

https://www.cu.ucr.ac.cr/uploads/tx_ucruniversitycouncildatabases/officialgazette/2

020/a15-2020.pdf 
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