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1. 1La economiz ccmo disciplina cientifica: definicidng matodolo
giz; rasges pecualiarzs de su vocabularic; los supuestos.
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2 menor costo.

Lipsey:; Op. Cit.: Cap. 19: 20 255/2549,
G sBae o (O aTer a2 3o Cap, 24, Do.
Spencer; Up. Cit., p flape 22, Ppe o62-861.  T6H/367.
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6. Distinguir entre un cambis en la oferta y cambic en lz can-
tidad ofrecida. : Lot

.

de:

b

Conten

L. Tormas ¢z mercado.
‘B, Competencia perfecta.
1. Caracteristicas de¢ la cumpu encia perfecta.

2., El1 ingresc *total, el inzreso marginal y ¢l ingreso pro-
medio o curva de ventas en C'ﬁpctanlg perfec

et
o]

= 3. El equilibric de la cmpresa.
Dos métodos alternativos: M

d a
4, Fl costo marginzl y posibles precics alternativos: da-
rivacién de¢ la oferta. :

representacidén grafi-

5. La oferta ingd 5
ferta y cambios en la

ca v qupuest’s. a
cantidad ofrecida.

Lipsey; Op. Cit., Cap. 22, pp. 286/299; Ca

Samuelson; Op. Cit.:; Cap. 4., pp. 70-71; Cay
Cap. 25.

Spencer; Op. Cit.; Cap. 23. pp. 379/388; Cup. 24, Ppp. 394/u090

3 Wonnacott; Op. Cit.: Cap. 19. pp. B74/L8C,

TESIS ¥11 LA DEMANDA DE LA EMPRESA POR LOS RECURSOS

ts =1 terminar le tesis debe estor »n capacidad de:

nir e interpretar &l zoncepto de Valer ael Products
inal c¢el factor vardabls.
€

2. Descyribir, interpretar y demostrar la situacidn de ecui-
libric de 1=z DTeSD .

®3. Definir ., int la demanda per el recurso
variable.

entre cambics #n 1o demanda y cambics en la
=nd
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5. Relacionar =1 equilibric de lz empresa desde el punto de vista
la preduccidn y de lz contratacidn del factor variable. (Te-
is VI y VII).

Contenido:

2

nuzvo la funeidn de produccidn y el agui

1. Lz s=mpresa come compradcra de factcres: form
) 1
(equilibrio de sustitucidn).

a
.ibric d4e menor ccsto

3. E1 Vzlor del Products Marginzl (VPMa): concepto.

4, E1 VPMa, la demanda de la empresa pcr un recursc.  Variacicnes
en 1a cantidad demandada y en la demanda. La 2farta: del re-

cursce a2 la que se enfrenta la empress.

5. El1 VPMa, su relacién cen =1 equilibrioc de la empresa.

3

6. La demanda por lcs recursos &s unza 4

:manda derivada; su 2las-
ticidad, : '

Spencer; Op. Cit.; Cap. 26.
Wonnacotty @p. Cit . Cap. 27,
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TESIS VIII. EL LQUILLBU*O DEL

Objetivos:

Fl estudiante al terminar la tesis deb» astar zn capacidad de:

1. Definir e interpretar el concepto de dem andwby ofcerta de mercado.

2. TDefinir, intsrpretar y demostrar la situacién de¢ ecuilibrio de
marcado.

3, Describir ¢ interpretar las funcicnes ¢=1 »nrecic en una sconomia
de mercszdo. :

‘resuelve 21
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4, Explicar comc per medio del sistema de
problemza econim ic

(62]
.

Pradacir ¥ dsﬂrst 1v cdme camhios en lcs supusstos moedifican
antidasdes de mercado.




iciencia zcondmica con el funcionamien-

7. Predecir y demostrar las consecu=ancias de Acterminadas interven
ciones gubsrnamentales sobrz el marcade.

UontenldO'

o s i

\. Equilibrio ds Merca

1. La demanda agregada y la oferta agregada.
2. El equilibrio de mercado: concepto y mecanismo.

3. Consecuencias de cambiocs en la demanda y en la oferta sobre
¢l precio y la cantluad de equilibrio.

L, La competencia perfecta y la eficiencia econdmica.
5. La idea de eficiencia econbmica.
6. Condicicnes para una solucidn eficiente.

B. Casos de Aplicacidn

1. Impuestos y subsidios.
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2. Precios méximes y min
3. Mercados Negros.

L. Bienss sustitutos y bienss complementarios.
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Lipsey; Op. Cit.; Cap. P

Samuelson: Op. Cit.; Cap. 4, pp. 71-80: Cap. 29, seccién By
casc 5 de Apéndice y Cap. 21: Cap 3

Spencer; Op. Cit.; Cap. 4%, pPp. 5
pp. 329/33%1; Cep. 31, pp. 53

Wonnacott: Op. Cit.: Cap. 29, pp. H97.
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