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Be pretende gue el esgtudiante llegu& a reconocer gue el ugo de
alagunos instrumentos tedricos aportados por la Microeconomia resultan

muy ttiles parsa la persona gue debes twm&r clartas decigilones en 1a
empress. '
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a) Lograr aue los estudliantes conozcan las posiblliidad
de las teorias que sexplican los fendmenos econdmicos.

b) Familiarizar informaclidn econdmica ¥

determinadas

de aplicacic
o las unidsades je

¢} Facultar & log egtudiantes para - la reslil:
teoria microecondmica a datos de las emp
consumoe ¥ para efectuar inf

o

d) Dotar a los estudiantes de la capacidad para reconocer log supuestos
v las limitaciones de lag citadas splicaciones.

z

1- La economia administrativa, la empresa ¥y sus obietivos

1.1 Economia y econocmia admiﬁiﬂtrativa.
1.2 Clencias de la ¥ €conomia administrativa.
1.3 Naturaleza de A, Su funcidn scocial
1.4 Objetivos vy res ciones de 1Aag empresas.
1.5 Ms izacidn ¥ s aliternos.
1.6 Toma de decis incertidumbre.
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sajoe incertidumbre.
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2- La demsanda, teoria y aplicaciones.

2.1 Necesidades, prefsrencias, objetives, restricciones ¥

racionalidad del consumidor,
2 Demanda individual y mercado.
2.3 Demandsa de mercado ¥y curva de ventas de la empresa.



Relaciones de la demanda y declsiones sdministrativas.
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" Las elssticidades y sus determinates.

2.5.1 Congumo-precio.
Z,.5,2 Consumo-ingreso
2.5.3 Cruzada.

5.6 Técnices de estimacidédn de la demanda.

2.7 Estudios de mercado ¥ experimentacidn.

2,8 Téernicas estadisticas: modelos, recoleccldn de datos v
andlisie de regresidn.

3~ Produccidn y cogtos: teorias y estimacio empiricas. ,

La funcidén de produccldn.

Las etapas de la produccldn.

N =

3
3
3.3 La combinacidn Sdptima de los
3.4 Los costos de produccidn, su cldn.
3,5 Log costos en el corto plazo.
3,6 Los costos en €l largo plazo
2,7 Estudios empiricos.
f—- Formas de mercado
.1 Definicldn de mercado.
.2 Factores aue determinan la estructura del mercado.
4.3 Diferentes estructuras de mercado.

4.3.1 Competencia
4.3.2 Monopolio.

4.3.3 Competencia
g.3.4 ﬂligopﬁlio.
Determinacidn del

leV
monopolisti

precio ¥ la producclidn de equilibrio en losg

diferentes mercados en el corto y en el 1argo plazo. *f"””'Jf’ oY
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EVALUAD porx
AAAAL &
El curso se evaluard %) aiguliente manera: dos exémernc
parciales con una ponderacidn 0% cada uno y un examen final con un
valor del LO%. Del examen f 1 se eximen gulenes hayan obtenid un
promedio mimino de nuaeve en 18s evaémenes parciale
Bilas, R. Teoris Alianza Editorial, 1982.
Rrigham, E. y Pappas, J. smia y administraciddn. Méuwico, Editorisl

Intearamericana, 1978.
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